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Agenda
Über Fujitsu
Unsere Reise zu Social Selling 4.0
Corporate Influencer Programm
Ergebnisse
Motivation für Sales
Key Takeaways
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40+
Service-
sprachen

140
Rechenzentren

25+ 
Cloud 

Rechenzentren
weltweit

126.400 
Mitarbeiter

180
Länder

32 Mrd. US-Dollar
Umsatz1

Nummer 1 
in Japan
Top 10 
in der Welt
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Für Forschung 
und Entwicklung

Ca. 2 Mrd. USD 
jährliche F&E-Investitionen 

18.500 Ingenieure

95.000 Patente

Kooperation mit 
Forschung, Wissenschaft & Industrie

Digital Transformation Center: 
Co-Creation

global

lokal

Branchen-Champion 
in Forschung & Entwicklung

5%
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01

Social Media Präsenz

Social Engagement Plattform02

Unsere Reise zu Social Selling 4.0
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Social Engagement Plattform

https://board.oktopost.com/login?token=6389bb259f0274.26457476817117cb8cc2f967c16da49860e94d75
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LinkedIn Sales Navigator & Social Selling Hours

01

03

Social Media Presence

Social Engagement Plattform02

Unsere Reise zu Social Selling 4.0
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Social Selling Hours

●Corporate Posts

●YouTube Videos
●Podcasts

●Events

● Es fehlte 
●User Generated Content
●User Groups 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLc24EziXpZwETdwm5-cna2RImfC13rv4j
https://www.youtube.com/user/FUJITSUDE
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LinkedIn Sales Navigator & Social Selling Hours

04 Corporate Influencer Programm

01

03

Social Media Präsenz

Social Engagement Plattform02

Unsere Reise zu Social Selling 4.0
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Corporate Influencer Programm

● Fix the basics (Profil, Bilder,…)

●Erste Schritte
●Suche & Filterfunktion
●Liken & kommentieren
●Strategischer Netzwerkaufbau
●Erste Posts

●Eigene Personal Brand entwickeln
●Canvas & eigene CI
●Posten von selbst entwickelten Content
●Eigene Posting Serie

Episode 1-25: https://www.linkedin.com/pulse/pfadfinder-im-datendschungel-episoden-guide-episode-benjamin-bodden/
Episode 26-50: https://www.linkedin.com/pulse/pfadfinder-im-datendschungel-episoden-guide-episode-benjamin-bodden-1e/

https://www.linkedin.com/posts/benjaminbodden_dxperts-datajungle-7vswild-activity-7006223009128546304-B3ec?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/benjaminbodden_dxperts-datajungle-eternus-activity-6993619045866438657-_W3x?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/benjaminbodden_dxperts-datajungle-iamamountaineer-activity-6976095699687895040-wNP5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/benjaminbodden_dxperts-datajungle-becomedatadriven-activity-6907337229170266112-cKZU?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/pulse/pfadfinder-im-datendschungel-episoden-guide-episode-benjamin-bodden/
https://www.linkedin.com/pulse/pfadfinder-im-datendschungel-episoden-guide-episode-benjamin-bodden-1e/
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Corporate Influencer Programm
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LinkedIn Sales Navigator & Social Selling Hours

05

04

Integrated Social Sales Organisation 

Corporate Influencer Programm

01

03

Social Media Präsenz

Social Engagement Plattform02

Unsere Reise zu Social Selling 4.0
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Motivation für Sales
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Motivation für Sales
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Aktuelle Aktivitäten

Video Business Cards Bewerbungsmappe Thought Leadership

https://www.linkedin.com/posts/benjaminbodden_dxperts-iamamountaineer-datajungle-activity-7151113060244484097-IYsh?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://youtu.be/7Nz1Eh376OY
file:///C:/Users/pdbbbodd/OneDrive - FUJITSU/Desktop/Downloads/Fujitsu Bewerbungsmappe.pdf
https://www.linkedin.com/posts/benjaminbodden_greencloudcomputing-dxperts-sustainablecloud-activity-7184090343313702913-RERm?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://lnkd.in/epq9yCaZ
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Ergebnisse
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Ergebnisse
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07
Social & Consultative Sales Organisation

LinkedIn Sales Navigator & Social Selling Hours

05

04

06 Kundeneinbindung & Erlebnisse

Integrated Social Sales Organisation 

Corporate Influencer Programm

01

03

Social Media Präsenz

Social Engagement Plattform02

Unsere Reise zu Social Selling 4.0
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Key Takeaways

● Enablement 
● Motivation & Ausbildung zum Social Seller
● Kreatitvität & Authentizität fördern
● Anerkennung der Social Seller

● Integration
● Social Selling ist Sales & Marketing
● Gemeinsame Entwicklung der Aktionen
● Alle Aktionen aufeinander abstimmen
● Conent muss individualisierbar sein 

● Kultur
● Die Ausbildung alleine reicht nicht
● Es ist ein kultureller Wandel
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Benjamin Bodden
Data Jungle Tour Guide

benjamin.bodden@fujitsu.com
+49 170 7966845

Vielen Dank!

Folgt #DXPERTS
Connected Euch
Klickt die Glocke

mailto:benjamin.bodden@fujitsu.com
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